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UNIVERSIDAD NACIONAL FEDERICO VILLARREAL
SECRETARIA GENERAL

‘Ao del Dialogo y la Peconciliacion N acional”
RESOLUCION R. N° 3333 -2018-CU-UNFV
San Miguel, 1 5 N[!V. 2018

Visto, el Oficio N° 306-2018-SA-FCCSS-UNFV, de fecha 23.10.2018, de la Decana de la Facultad
de Ciencias Sociales de esta Casa de Estudios Superiores, mediante el cual remite la Resolucién
/ N° 173-2018-D-FCCSS-UNFV de fecha 23.10.2018, la misma que, entre otros, aprueba el Plan
Kurricular 2019 de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacién de la referida Facultad:

CONSIDERANDO:

Que, de conformidad a lo dlspuesto en eI artlculo 8° de la; Ley N° 30220 — Ley Universitaria, el
Estado reconoce la autonomia unlverS|tar|a La autonomla inherente a las universidades se
ejerce de conformidad a lo establec;ldo en: Ia Cons’utucnon la presente Ley y demas normas
aplicables. Esta autonomia se mamﬁesta entre otros regimenes, en el Académico, el cual
implica la potestad autodetermlnatlva para fije Jar e ‘marco del proceso de ensefanza —
aprendizaje dentro de la lnstltumon umversntarla Supone el sefalamiento de los planes de
estudios, programas de mvestlgamon formas;de ingreso y egreso de la institucion, etc. Es
formalmente dependiente del reglmen normat "o Y es la expre3|on mas acabada de la raz6n de
ser de la actividad universitaria; !
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‘ahdo sea con mente segun los avances cientificos y

SERICOT, +
T - q"‘%, tecnoldgicos. La ensefanza de un idiom: ‘xtranjer _L,preferenma inglés, o la ensefianza de
(:; , €5 0bligatoria en los estudios de pre grado.
(0 - Los estudios de pre grado comprenden los. estudlos generales y los estudios especificos y de
N "especialidad. Tlenen una duraCIon mmlma de. cmco (5)"anos Se realizan un maximo de dos -

la fecha tiene una vigencia de tres anos

Que, mediante Resolucion R. N° 1943 2017 CU UNFV de fecha 07.12.2017, se aprobd el
Modelo Educativo Socio Formativo Humanista de la Universidad Nacional Federico Villarreal,
el cual establece los lineamientos académicos para la determinacion del Nuevo Diseﬁo
Curricular;

Que, la Oficina Central de Asuntos Académicos, mediante Informe N° 138-2018-OCAA-VRAC-
UNFV de fecha 26.07.2018, sefiala que la propuesta del Nuevo Plan de Estudios 2019 de la
Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacién, se justifica en la necesidad de cumplir
con las Condiciones Basicas de Calidad dispuesta por la SUNEDU, dentro del marco del
Modelo de Licenciamiento Institucional, habiéndose tomado en cuenta la Resoluciéon R. N°
1943-2017-CU-UNFV de fecha 07.12.2017 que aprueba el primer Modelo Educativo de la
Universidad Nacional Federico Villarreal, denominado socioformativo - humanista, que brinda
los lineamientos académicos para la determinaciéon del Nuevo Disefio Curricular y por
consiguiente del Nuevo Plan de Estudios 2019 para todas las Carreras Profesionales ylo
Programas de la UNFV, en cumplimiento del articulo 40° de la Ley Universitaria; que el Nuevo
Plan de Estudios 2019 toma en cuenta el Estatuto de la Universidad, estableciendo diez (10)
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. $emestres académicos, con curriculo flexible, nimero de horas de teoria y préactica para la
gorrecta asignacion del creditaje, incorporacion de asignaturas de Estudios Generales,
Fspecificos y de Especialidad; conforme a lo establecido en los articulos 41° y 42° de la Ley

Wi sdJniversitaria;

asimismo, el Nuevo Plan de Estudios 2019 de la referida Carrera Profesional, ha sido

elaborado bajo el esquema del Nuevo Disefio Curricular de esta Universidad, aprobado
mediante Resolucién VRAC N° 361-2018-UNFV de fecha 26.04.2018, el mismo que cuenta con
los objetivos académicos, perfil del. lngresante Yy del’ graduado cuadro de dlstrlbumon de
asignaturas, denominacién del Grad : '
curricular y tabla de equnvalenmas

e fecha 10.09.18, la Comision
| “la Universidad Nacional Federico
: na‘hSIS de la documentacion que sustenta
( ,/,SUNEDU observandose una serie de
g ecanales que aprobaron entre otros, los

Que, mediante Oficio N°

18_1,2018 CRLI»EUNF,

Z! planes curriculares de las dlstmta '

Que, el artlculo 212 del T.U. O de

, sefala que cabe la revocacion de
] otros casos, cuando apreciando

derecho aun cuando haya adqumdo firmeza debido a que su permanencia ha devenido,
por razones externas al administrado, e incompatible con el interés publico tutelado por la
entidad’;

En meérito a la opinion de la Oficina Central de Asuntos Académicos, contenida en el Informe
N° 138-2018-OCAA-VRAC-UNFV de fecha 26.07.2018, a lo sefialado por el Vicerrectorado
Académico en el Oficio N° 543-2018-VRAC-UNFV de fecha 28.09.2018 y estando a lo
dispuesto por el sefior Rector en Proveido N° 4649-2018-R-UNFV de fecha 01.10.2018, el
Consejo Universitario en Sesion Ordinaria N° 65, de fecha 05.11.2018 acordé en el sentido
y tal como se expresa en la parte resolutiva de la presente resolucién; y

De conformidad con la Ley N° 30220 — Ley Universitaria, el Estatuto, el Reglamento General
de la Universidad, la Resolucién R. N° 536-2016-UNFV, de fecha 27.12.2016 y la Resolucion
R. N° 1075-2017-CU-UNFV, de fecha 12.06.2017;
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SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO. - Dejar sin efecto la Resolucién R. N° 3163-2018-CU-UNFV de fecha
26.07.2018; por las razones expuestas en la parte considerativa de la presente resolucion.

ARTICULO SEGUNDO. - Ratificar la Resolucién Decanal N° 173-2018-D-FCCSS-UNFV de
fecha 23.10.2018; en consecuencia, aprobar el Plan de Estudios 2019 de la Carrera Profesional
de Ciencias de la Comunicacién de la Facultad de Ciencias Sociales de esta Casa de Estudios
Superiores, el mismo que contiene: los objetivos--académicos, perfil del Ingresante y del
graduado, cuadro de distribucion de: asngnaturas denommac;on del Grado Académico, Titulo
Profesional y modalidad, malla currlcular y tabla de. equwalenmas el mismo que en veinte (20)
folios, debidamente sellados y rubrlcados por el Sec‘ arlo General (e) forman parte de la
presente resolucion. - ‘

57 “ARTICULO CUARTO. - Los Vlcer ctorado' al mlco y de Investigacion, la Facultad de
R -‘“ Ciencias Sociales, asi como las Ofi cas Centrale 5. de; Asuntos Académicos, Oficina Central de
“\Registros Académicos y Centro de [ ,a’-de Grados y Titulos de la Secretaria

{ eneal dictaran las medidas neces‘ i “l,!mlento de la presente Resolucion.
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FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

PLAN DE ESTUDIO DE LA CARRERA PROFESIONAL DE
CIENCIAS DE LA COMUNICACION

MODALIDAD: PRESENCIAL

Fecha de actualizacidn:

Octubre de 2018




I. OBJETIVOS ACADEMICOS

La carrera profesional de Ciencias de la Comunicacién tiene como objetivo formar
un profesional con sélida base cientifica y humanistica, especialmente capacitado

para:

e Ejercer las diversas areas de las ciencias de la comunicacién, con
efectividad y profesionalismo.

e Promover el desarrollo de investigaciones comunicacionales de manera
interdisciplinaria y transdisciplinaria.

e Aplicar los conocimientos de la comunicacién de manera critico-reflexiva
en el ejercicio de buenas practicas comunicacionales.

e Conectar el sector productivo con los consumidores mediante las nuevas
tecnologias.

e Construir y mantener el prestigio de empresas, productos o servicios, de
individuos e instituciones, mediante la confianza y comprensién de todas
las personas relacionadas con la organizacion.

Il. PERFIL DEL INGRESANTE Y DEL GRADUADO

2.1. Perfil del ingresante

El estudiante que aspira a estudiar una carrera profesional en la UNFV es
producto de la Educacién Bésica liderada por el Ministerio de Educacién, por
lo que se asume que ha desarrollado un conjunto de capacidades en las

dimensiones cognitiva, afectiva y procedimental.

Dimension Actitudinal

e Muestra actitud y motivacién necesaria para el estudio de nivel
universitario.

® Asume principios éticos y morales desenvolverse en la universidad y
vivir en sociedad.

Evidencia identidad personal —social y respeto por los derechos de las

edio ambiente.
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Dimensién Cognoscitiva

e Comprende, analiza y evalia informacién obtenida de textos escritos
e imagenes, tomando en consideracidn el contexto o situacion en los
que fueron producidos.

* Redacta textos con una estructura I6gica y organizada (introduccién,
desarrollo y cierre), utilizando oraciones con un vocabulario preciso,

) con respeto de la normativa gramatical y ortografica.

® Reconoce la diversidad geografica, natural y humana, como potencial
para el desarrollo el Perd, considerando el contexto mundial.

e Utiliza las matematicas para solucionar problemas académicos y de la
vida cotidiana, en grados distintos de acuerdo con la especialidad a la
que sea admitido.

® Gestiona su aprendizaje empleando métodos y habitos de estudio
ordenados y constantes, y motivado por la curiosidad intelectual y los
deseos de aprender mas.

e Participa en trabajos grupales y valora su importancia.

® Respeta las normas de convivencia entre personas, deberes y
derechos como integrante de la sociedad.

e Valora la importancia del desarrollo integral de la persona.

Dimensién Procedimental
e Utiliza las TIC en su desarrollo personal y académico, con sentido

critico y productivo.
Identifica problemas sociales y plantea alternativas de solucion.

Resuelve problemas matematicos bdsicos, con razonamiento légico.
Interpreta informacion relevante de ciencia, tecnologia y ambiente.




2.2. Perfil del graduado

Al término de su formacién los graduados acreditardn las siguientes
competencias:

Competencias genéricas

e Construye su proyecto ético de vida, que le permita tomar decisiones
esenciales en su desarrollo como persona racional y con alto control
emocional.

* Refuerza la autonomia y decisién de su identidad cultural, patrimonial,
tecnoldgica, universitaria, que le permita convivir en sociedad y actuar en
escenarios de incertidumbre, con visidn intercultural.

* Aplica el andlisis y la sintesis, la induccién y la deduccién, y el enfoque
sistémico, entre otros, como estrategias generales de construccién del
conocimiento.

® Gestiona su conocimiento con pensamiento divergente v critico, que le
permita crear y aportar ideas para la solucién de problemas, en
diferentes contextos de la realidad.

® Valoray preserva el medio ambiente, que se exprese en la participacion
activa en campanas ecoldgicas, ferias, entre otras.

e Comprende y valora las manifestaciones materiales, espirituales,
ideoldgicas, politicas y costumbristas, como expresion de la diversidad
cultural de nuestra sociedad, base de la peruanidad, tomando en
consideracion el cardcter pluricultural y multilingtie de la sociedad
peruana.

e Trabaja de manera colaborativa y utiliza adecuadamente las
herramientas tecnoldgicas emergentes, en su desempefio académico.

e Se comunica en forma oral y escrita de manera efectiva.

Redacta e interpreta textos de su especialidad.

Manifiesta creatividad en su quehacer profesional cotidiano.
Practica valores éticos en los diferentes contextos.
Desarrolla capacidades directivas y de liderazgo.
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Competencias especificas

e Redacta, edita, organiza, dirige, gestiona, valora el trabajo y contenidos
periodisticos, audiovisuales, de comunicacién corporativa y publicidad,
segun las normas vigentes.

¢ Planifica, gestiona y evalta la comunicacién corporativa, las estrategias
de comunicacién, asi como la organizacién de eventos y edicién de
publicaciones con efectividad respetando la normatividad vigente y los
protocolos establecidos.

® Aplica los conocimientos adquiridos en cualquiera de las &reas:
periodismo, audiovisuales, comunicacién corporativa, publicidad, en
forma cooperativa, solidaria, haciendo uso de nuevas tecnologias con
destrezas y actitudes propias de la carrera, en medios de comunicacion,
productoras, agencias de publicidad, empresas e instituciones publicas o
privadas, u otros espacios comunicacionales.

e Crea, planifica y promociona proyectos publicitarios, sociales y politicos,
con creatividad y efectividad utilizando las herramientas pertinentes.

e Produce contenidos audiovisuales orientados a la ficcién, al género
periodistico y de entretenimiento, acorde con la demanda en un mercado
especifico.

® Gestiona y asiste en la coordinacién de los recursos humanos y técnicos
necesarios para elaborar proyectos audiovisuales, controlando Ia
inversion y garantizando el éxito de los proyectos, manejando eficaz y

eficientemente el presupuesto otorgado.




I1l. CUADRO DE DISTRIBUCION DE ASIGNATURAS

PRIMER SEMESTRE
NO
No. | CODIGO | ASIGNATURAS | TPODE | TPODE ' yrtyn | cpen | THT | THP | THA | ASIGNATURA
CURSO | ESTUDIOS
REQUISITO
1 Inglés | Obligatorio General 0] 2 1 0 | 32| 32
2 Lenguaje Obligatorio General 112 2 16 | 32 | 48
Metodologia del
3 Trabajo Obligatorio General 2|2 3 32 | 32 | 64
Universitario
4 Filosofia General Obligatorio General 212 3 32 | 32 | 64
5 Matematica Obligatorio General 2 |2 3 32 | 32 | 64
6 Sociologia Obligatorio General 112 2 16 | 32 | 48
Tecnologias de
Informacion, . ’ -
7 Comunicacion y Obligatorio | Especifico | 2 | 2 3 32 | 32 | 64
Conocimiento
8 Literatura Peruana | Obligatorio | Especifico | 2 | 2 3 32 | 32 | 64
TOTAL 12 | 16 20 192 | 256 | 448
SEGUNDO SEMESTRE
NO
No. | CODIGO | AsiGNATURAS | TIPODE | TPODE | yrl o | cpen | THT [ THP | THA | ASIGNATURA
CURSO | ESTUDIOS
REQUISITO
9 Inglés I Obligatorio General 0] 2 1 0 32 | 32 1
10 Légica Obligatorio General 112 2 16 | 32 | 48
Comunicacién y
1 Redaccion Obligatorio General 112 2 16 | 32 | 48
Académica
12 Economia Obligatorio General 112 2 16 | 32 | 48
Ecologia y Medio .
13 Amiblante Obligatorio General 112 2 16 | 32 | 48
14 Fotografia Obligatorio | Especifico | 2 | 6 5 32 | 96 | 128
Teoriadela ; ; -
15 Comunfesddn Obligatorio | Especifico | 2 | 2 3 32 | 32 | 64
Semiética y
16 Andlisis del Obligatorio | Especifico | 2 | 2 3 32 | 32 | 64
Discurso
TOTAL 10 | 20 20 160 | 320 | 480




TERCER SEMESTRE

NO
No. | CODIGO | AsiGNATURAs | TPODE | TIPODE i\ yn | cpen | THT | THP | THA | ASIGNATURA
CURSO | ESTUDIOS
REQUISITO
17 Inglés Il Obligatorio General 0|2 1 0| 32 | 32 9
Metodologia de la
18 Investigacion Obligatorio General 2 |2 3 32| 32 | 64
Cientifica
Constitucion y .
19 Derachos Humanos Obligatorio General 2|2 3 32 | 32 | 64
Eticay
20 Responsabilidad Obligatorio General 112 2 16 | 32 | 48
Social
Proceso Histérico ; ;
21 PEHIALG Obligatorio General 2 |2 3 32 | 32 | 64
22 Guiones y Libretos | Obligatorio | Especifico | 2 | 2 3 32 | 32 | 64
23 Epistemologia Obligatorio | Especifico | 2 | 2 3 32 | 32 | 64
Lenguaje de los . . -
24 Medios Obligatorio | Especifico | 2 | 2 3 32 | 32 | 64
TOTAL 1316 | 21 208 | 256 | 464
CUARTO SEMESTRE
, TIPODE | TIPODE o
No. CODIGO | ASIGNATURAS HT | HP | CRED. | THT | THP | THA | ASIGNATURA
CURSO | ESTUDIOS
REQUISITO
Estadistica para la . ; ;
25 P Obligatorio | Especifico | 2 | 2 3 32 | 32 | 64 5
Metodologia de la
26 Investigacion en Obligatorio | Especifico | 2 | 2 3 32 | 32 | 64 23
Comunicacién
Lenguaje : ; De
27 Publicitario Obligatorio Especialidad 112 2 16 | 32 | 48 16
Organizacion ; ; De
2 Publicitaria Obligatorio | popecigligag | 2 | 2| 3 [ 3232 | &4
Géneros y Estilos o De
2 Periodisticos Obligatorio Especialidad z |2 . il Ll K
Teorias de las
Organizaciones y s De
30 Comunileadian Obligatorio Especialidad 2|2 3 32 | 32 | 64 15
Corporativa
Psicologia de la - .
3 Comunicacion Obligatorio | Especifico | 1 | 2 2 16 | 32 | 48
32 Arte Dramatico Obligatorio | Especifico | 2 | 2 3 32 | 32 | 64
TOTAL 14 116 | 22 | 224 | 256 | 480




QUINTO SEMESTRE

NO
No. | CODIGO | AsiGNATURAs | TPODE | TIPODE |0ty | cpen | THT | THP | THA | ASIGNATURA
CURSO ESTUDIOS
REQUISITO
Comportamiento . . De
33 del Consumidor Obligatosio Especialidad 212 . 2 [ 32|64 o
Planeamiento
Estratégico para la . ; De
34 CorOnlaaEdn Obligatorio Especialidad 2|2 3 32 | 32 | 64 30
Corporativa
Produccion : i De
35 Fotogrsfica Obligatorio Especialidad 3|4 5 48 | 64 | 112 14
Periodismo De
36 lntgrp’retatlvoyde Obligatorio Especialidad 2|2 3 32 | 32 | 64 29
Opinién
Pensamiento . . De
37 P — Obligatorio Especialidad 212 3 32 | 32 | 64 -
) ’ . . De
38 Cinematografia Obligatorio Especialidad 212 3 32 | 32 | 64 -
Electivo 1 De
39 (Certificacion Electivo o 112 2 16 | 32 | 48 -
Progresiva CP5) Especialided
TOTAL 14 | 16 22 224 | 256 | 480
SEXTO SEMESTRE
No
No. | cCODIGO | AsiGNATURAs | TPODE | TIPODE |\t yo | cpep | THT | THP | THA | ASIGNATURA
CURSO ESTUDIOS
REQUISITO
Marco Teorico de la y : ;
40 Investigacion Obligatorio | Especifico | 3 | 4 5 48 | 64 | 112 26
Periodismo ; ; De
41 Especializado Obligatorio Especialidad 2|2 3 32| 32 | 64 36
Taller de De
42 Rea!lzamon en Obligatorio Especialidad 2 |2 3 32 | 32 | 64 22
Radio
Técnicas y e
43 Estrategias de Obligatorio T 2|2 3 32| 32 | 64 33
Marketing Especialidad
Taller de
Comunicacioén y ’ : De
44 Produccion Obligatorio Especialidad 2|2 3 32 | 32 | 64
Transmediatica
Administracion y De
45 (E:mprer?dm.lentoen Obligatorio Especialidad 2|2 3 32 | 32 | 64
omunicaciones
Electivo 2 De
46 (Certificacion Electivo o 112 2 16 | 32 | 48
Progresiva CP6) Espacialiad
TOTAL 14 | 16 22 224 | 256 | 480




SEPTIMO SEMESTRE

NO
No. CODIGO | ASIGNATURAS | MPODE | TIPODE 1 r ol ceen | THT | THP | THA | ASIGNATURA
CURSO ESTUDIOS
REQUISITO
Disefo de la
47 Investigacion Obligatorio | Especifico | 3 | 4 5 48 | 64 | 112 40
Cientifica
Campaiias . ; De
o Publicitarias Obligataria Especialidad ol 2 2 |82 |64 4
Periodismo . . De
49 Econémico Obligatorio Especialidad 2|2 3 32 | 32 | 64 12
Gestion del Talento De
50 Humano en Obligatorio - 2|2 3 32 | 32 | 64
Comunicacion Especialidad
Taller de Publicidad . . De
a Audiovisual Obligatorio | genocialigad | 2| 2| 3 | 32|32 | 64
Derecho en ) , -
52 Comunicadionis Obligatorio | Especifico | 2 | 2 3 32 | 32 | 64
Electivo 3 De
53 (Certificacion Electivo o 112 2 16 | 32 | 48
Progresiva CP7) Especlalidad
TOTAL 14 | 16 22 224 | 256 | 480
OCTAVO SEMESTRE
No
No. CODIGO | ASIGNATURAS | MPODE | TIPODE | 0t | open | THT | THP | THA | ASIGNATURA
CURSO ESTUDIOS
REQUISITO
Practicas Pre ) . De
64 Profesionales | Obligatorio Especialidad Iy 5 q | 180 ) 180
Investigacion , ; -
55 Cualitativa Obligatorio | Especifico | 2 | 2 3 32| 32 | 64
Disefo de
56 Proyectos Obligatorio | Especifico | 2 | 2 3 32 | 32 | 64
Comunicacionales
Trabajo de
57 Investigacion para | Obligatorio | Especifico | 2 | 10 7 32 | 160 | 192 47
Bachillerato
. . De
58 Electivo 4 (E8) Electivo Especialidad 112 2 16 | 32 | 48
TOTAL 71|26 20 112 | 416 | 528
NOVENO SEMESTRE
NO
No. CODIGO | ASIGNATURAS | MPODE | TIPODE | 0\ o | coen | THT | THP | THA | ASIGNATURA
CURSO ESTUDIOS
REQUISITO
Précticas Pre . . De
5 Profesionales |l Obligatorio Especialidad 0|1 d 0 |28 |24 54
60 Proyectode Tesis | oy yoatorio | Especifico | 2 | 12| 8 | 32 | 192 | 224 57
para Licenciatura
Deontologia de la S -
61 e Obligatorio | Especifico | 2 | 2 3 32 | 32 | 64 20
. . De
62 Electivo 5 (E9) Electivo Especialidad 112 2 16 | 32 | 48
TOTAL 5 |30 20 80 | 480 | 560




DECIMO SEMESTRE

ND
No. CODIGO | ASIGNATURAS | TPODE | TIPODE | ol ol cRen. | THT | THP | THA | ASIGNATURA
CURSO ESTUDIOS
REQUISITO
Informe Final de
63 Tesis para Obligatorio | Especifico | 5 | 26 18 80 | 416 | 496 60
Licenciatura
TOTAL 5 | 26 18 80 | 416 | 496
ELECTIVO 1 -PARA CERTIFICACION PROGRESIVA- CP5
5 ; 7 N°
N CODIGO CERTIFICACION ASIGNATURAS HT | HP | CRED. | THA ASIGNATURA REQUISITO
CP5 Asistente en Comunicacion Narrativay Analisis
1.1 Audiovisuzl Audiovisual 112] 2 | A
CP5 Asistente en Comunicacion Direccion de Arte y
21 Publicitaria Disefio 112] 2 | al
CP5 Asistente en Comunicacion . N
31 Pefiodistica Redaccién Multimedia 112 2 48 7
; C Taller de
4 éf)'ftgfgﬁv‘;” Coamunisacitn Responsabiidad Social | 1 | 2 | 2 | 48
' P Corporativa
ELECTIVO 2 -PARA CERTIFICACION PROGRESIVA- CP6
5 ; z N°
N CODIGO CERTIFICACION ASIGNATURAS HT [ HP | CRED. | THA ASIGNATURA REQUISITO
CP6 Asistente en Comunicacion Produccion y Edicion
12 Audiovisual Audiovisual 1)z 2 | # CRa1d
CP6 Asistente en Comunicacion Cuentas y Medios
22 Publicitaria Publicitarios 112] 2 | UFBE]
CP6 Asistente en Comunicacion Periodismo de
32 Periodistica Investigacion 112 2 # CP5 3.1
; —— Taller de
3’326 éz'rstg;‘;ﬁvea” Comanizaeibn Comunicacion parael | 1 | 2 | 2 | 48 CP5 4.1
) P Desarrollo
ELECTIVO 3 -PARA CERTIFICACION PROGRESIVA- CP7
2 ; ; : N°
N CODIGO CERTIFICACION ASIGNATURAS HT | HP | CRED. | TH ASIGNATURA REQUISITO
CP7 Asis_teqte en Comunicacion Taller de_Rt’aalizacién 112 9 48 CP6 1.2
1.3 Audiovisual en Television
CP7 Asistente en Comunicacion Taller de Creacion
23 Publicitaria Publicitaria t12] 2 |4 CR62.2
CP7 Asistente en Comunicacion Taller de Produccion y
33 Periodistica Edicion Periodistica | ' | 2| 2 |48 CR63.2
. L Taller de
3'337 ézf‘tgﬁ‘;ﬁvea" Comurieadd®' | oomunioacion 112 2 |4 CP§ 42
' P Corporativa




ELECTIVA 4 (E8)

Ne | C()DIGQ ~ASIGNATURA HT | HP | CRED. | THA | N° ASIGNATURA REQUISITO

8.1 Comunicacion Politica

ELECTIVA5 (E9)

N‘ CODIGO . ASIGNATURA ‘HT HP | CRED. THA N° ASIGNATURA REQUISITO
9.4 Comunicacién y Género 1 2 2 48
RESUMEN
ASIGNATURAS CREDITOS
OBLIGATORIAS ELECTIVAS OBLIGATORIOS ELECTIVOS
58 5 197 10
TOTAL ASIGNATURAS ‘ TOTAL CREDITOS
63 207
TOTAL HT TOTAL HP TOTAL HORAS ACADEMICAS
1728 3168 4896

IV. DENOMINACION DE LA CARRERA PROFESIONAL, GRADO, TiTULO
PROFESIONAL Y MODALIDAD

Carrera Profesional : Ciencias de la Comunicacién
Grado Académico Bachiller en Ciencias de la Comunicacion
Titulo Licenciado en Ciencias de la Comunicacion

Modalidad : Presencial /
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V. MALLA CURRICULAR

Universidad Nacional
Federico Villarreal

MALLA CURRICULAR DE LA CARRERA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

ESCUELA PROFESIONAL CIENCIAS DE LA COMUNICACION

ESTUDIOS ESPECIFICOS

ESTUDIOS DE ESPECIALIZADO

D
CONALFED,
/s 7 of CIENGy 46‘?(.’

TOTAL DE ASIGNATURAS

PRIMER SEMESTRE SEGUNDO SEMESTRE TERCER SEMESTRE CUARTO SEMESTRE QUINTO SEMESTRE SEXTO SEMESTRE SEPTIMO SEMESTRE OCTAVO SEMESTRE NOVENO SEMESTRE DECIMO SEMESTRE
- ES . ESTUDIOS ESPECIFICOS | I . : : . ! ESTUDIOS DE ESPECIALIZADO o
1 REQ. 25 el 33 REQ. 40 REQ. 47 54 59 REQ. 63
i i ) 5 . . 31 26 . 40 = A : 60
INGLES | INGLES Il INGLES Ill — ESTADISTICA PARA LA COMUNICACION — COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR — MARCO TEORICO DE LA INVESTIGACION DISENO DE LA INVESTIGACION CIENTIFICA PRACTICAS PRE PROFESIONALES | PRACTICAS PRE PROFESIONALES || p—— INFORME FINAL DE TESIS PARA LICENCIATURA
CREDITOS: L 1 CREDITOS: CREDITOS: 1 CREDITOS: l 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: 5i CREDITOS: 5 CREDITOS: l 5 CREDITOS: I 7 CREDITOS: 18
. 02 , 18 : REQ. 26 ReQ.| . TEE rea ] s REQ. 48 55 REQ. 60
3 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 23 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION EN 30 PLANEAMIENTO ESTRATEGICO PARA LA 36 43 < X 57
LENGUAJE LOGICA CIENTIFICA e COMUNICACION e COMUNICACION CORPORATIVA — PERIODISMO ESPECIALIZADO CAMPANAS PUBLICITARIAS INVESTIGACION CUALITATIVA — PROYECTO DE TESIS PARA LICENCIATURA
CREDITOS: —I 2 CREDITOS: 2 CREDITOS: 3 CREDITOS: 1 3 CREDITOS: J 3 CREDITOS: I 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: 8
02 L. REQ. 27 REQ. 35 REQ. 42 REQ. 49 56 REQ. 61
16 14 22 12 20 .
METODOLOGIA DEL TRABAJO UNIVERSITARIO COMUNICACION Y REDACCION ACADEMICA CONSTITUCION Y DERECHOS HUMANOS 1 LENGUAJE PUBLICITARIO — PRODUCCION FOTOGRAFICA — TALLER DE REALIZACION EN RADIO —— PERIODISMO ECONOMICO DISENO DE PROYECTOS COMUNICACIONALES — DEONTOLOGIA DE LA COMUNICACION
CREDITOS: 3 CREDITOS: 2 CREDITOS: | 3 CREDITOS: 2 CREDITOS: I 5 CREDITOS: 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: L 3 CREDITOS: 3
] % =3 S = = B = 57
29 33 < 47 -
FILOSOFIA GENERAL ECONOMIA ETICA Y RESPONSABILIDAD SOCIAL ORGANIZACION PUBLICITARIA —— PERIODISMO INTERPRETATIVO Y DE OPINION — TECNICAS Y ESTRATEGIAS DE MARKETING GESTION DEL TALENTO HUMANO EN TRISSAIG DEBIEITISACION PR
COMUNICACION BACHILLERATO
CREDITOS: 3 CREDITOS: 2 CREDITOS: | 2 CREDITOS: 3 CREDITOS: [ 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: J 7
- 05 = 21 29 37 . - 44 - 51
MATEMATICA ECOLOGIA Y MEDIO AMBIENTE PROCESO HISTORICO PERUANO GENEROS Y ESTILOS PERIODISTICOS PENSAMIENTO CREATIVO TALLERDE CS)[I;A:NPJSI;A;{;&%;{::RODUCC\ON TALLER DE PUBLICIDAD AUDIOVISUAL
CREDITOS: 3 CREDITOS: 2 CREDITOS: ] 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: I 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: 3
14 22 REQ.| %5 g ‘ e : =
. 15 TEORIAS DE LAS ORGANIZACIONES Y . ADMINISTRACION Y EMPRENDIMIENTO EN
SOCIOLOGIA FOTOGRAFIA GUIONES Y LIBRETOS COMUNICACION CORPORATIVA CINEMATOGRAFIA COMUNICACIONES DERECHO EN COMUNICACIONES
CREDITOS: HIE CREDITOS: 5 CREDITOS: [ 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: [ s CREDITOS: [ CREDITOS: 3
07 15 23 B
TECNOLOGIAS DE INFORMACION, " . o .
COMUNICACION Y CONOCIMIENTO TEORIA DE LA COMUNICACION EPISTEMOLOGIA PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION
CREDITOS: B CREDITOS: |IE CREDITOS: 3 CREDITOS: 2
08 16 24 32
LITERATURA PERUANA SEMIOTICA Y ANALISIS DEL DISCURSO LENGUAJE DE LOS MEDIOS ARTE DRAMATICO
CREDITOS: 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: 3
ELECTIVAS PARA CERTIFICACION PROGRESIVA 58. ELECTIVA 62. ELECTIVA
39 46 53 58 62
AREAS ELECTIVAS 5to. SEMESTRE 6to. SEMESTRE 7mo. SEMESTRE vo.SEMESTRE 9no. SEMESTR
CERTIFICACION PROGRESIVA 1 el - CP713 ELEC E8 1 IVO5(E9 1)
MENCION 1 ; ; : A —
NARRATIVA Y ANALISIS AUDIOVISUAL PRODUCCION Y EDICION AUDIVISUAL TALLER DE REALIZACION EN TELEVISION — COMUNICACION POLITICA COMUNICACION Y GENERO
en C 7 Py -
CREDITOS: [ 2 CREDITOS: | 2 CREDITOS: | 2 CREDITOS: [ CREDITOS: | 2
CERTIFICACION PROGRESIVA 2 . ran . o
MENCION 2 27 , _ .
Em— DIRECCION DE ARTE Y DISENO CUENTAS Y MEDIOS PUBLICITARIOS TALLER DE CREACION PUBLICITARIA
21
. he _ n— ; _
CREDITOS: 2 CREDITOS: I 2 CREDITOS: 2
CERTIFICACION PROGRESIVA 3 P6 3.2 ,
MENCION 3 cpe 5
— REDACCION MULTIMEDIA PERIODISMO DE INVESTIGACION TALERDE PRODU(.ZGON YEDICION
32 PERIODISTICA
enC ” 7
CREDITOS: 2 CREDITOS: | 2 CREDITOS: 2
CERTIFICACION PROGRESIVA 4 €P6 4.2
MENCION 4 :
j——1 TALLER DE RESPONSABILIDAD CORPORATIVA TALLER DE COMUNICACION PARA EL TALLER DE COMUNICACION CORPORATIVA
DESARROLLO
Asistente en Comunicacién Corporativa - -
CREDITOS: [ CREDITOS: | 2 CREDITOS: [ 2
PRIMER SEMESTRE SEGUNDO SEMESTRE TERCER SEMESTRE CUARTO SEMESTRE QUINTO SEMESTRE SEXTO SEMESTRE SEPTIMO SEMESTRE OCTAVO SEMESTRE NOVENO SEMESTRE DECIMO SEMESTRE
TOTAL CREDITOS 20 TOTAL CREDITOS l 20 TOTAL CREDITOS 21 TOTAL CREDITOS [ 22 TOTAL CREDITOS | 22 TOTAL CREDITOS | 22 TOTAL CREDITOS | 22 TOTAL CREDITOS 20 TOTAL CREDITOS 20 TOTAL CREDITOS 18
_ COLORIcO AREA CURRICULAR
ESTUDIOS GENERALES -
ST ERALE: /v" o AL F E

TOTAL DE CREDITOS

63

207




VI. TABLA DE EQUIVALENCIAS CARRERA PROFESIONAL CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PLAN DE ESTUDIOS ANO 2019 PLAN DE ESTUDIOS ANO 2014
SEMESTRE | CODIGOS | ASIGNATURAS CREDITOS | CICLO | cODIGOS | ASIGNATURAS CREDITOS
1 INGLES | 1
1 LENGUAJE 2 1 2c0203 | LENGUA GENERAL 3
METODOLOGIA DEL TRABAJO METODOS Y TECNICAS DE 2
1 UNIVERSITARIO 3 1 6B0045 | ESTUDIO
1 FILOSOFIA GENERAL 3 2 2F0020 |ANTROPOLOGIA CULTURAL
2 2A0005 | PENSAMIENTO FILOSOFICO
. RAZONAMIENTO LOGICO 3
1 MATEMATICA 3 1 3B0181 | MATEMATICO
) SOCIOLOGIA DE LA 3
1 SOCIOLOGIA 2 3 2D0137 | COMUNICACION
TECNOLOGIAS DE
INFORMACION, COMUNICACION Eﬁ:‘c':‘EgEDSE PRESENTACIONES 3
1 Y CONOCIMIENTO 3 6 HC0292
TECNOLOGIAS DE INFORMACION 3
7 8E0050 | Y COMUNICACION.
NUEVAS TECNOLOGIAS EN 3
10 2H0080 | COMUNICACION
10 9F0063 | TELEDUCACION 3
LITERATURA PERUANA Y 3
1 LITERATURA PERUANA 3 4 2C0206 | LATINOAMERICANA
LITERATURA LATINOAMERICANA
3 2C0204 |Y CONTEMPORANEA 3

13




PLAN DE ESTUDIOS ANO 2019 RLANDE EZSOHD'OS AND
SEMESTRE | CODIGOS | ASIGNATURAS CREDITOS | CICLO | CODIGOS | ASIGNATURAS CREDITOS
2 INGLES 11 1
2 LOGICA 2
COMUNICACION Y
2 REDACCION ACADEMICA 2
2 ECONOMIA 2 5 7c0246 | INTRODUCCION A LA ECONOMIA 3
ECOLOGIA Y MEDIO SEMINARIO DE ACTUALIDAD 3
2 AMBIENTE 2 8 HC0295 | NACIONAL E INTERNACIONAL
2 410061 | ECOGEOGRAFIA DEL PERU 2
2 FOTOGRAFIA 5 2 8A0127 | FOTOGRAFIA BASICA 3
3 8A0128 FOTOGRAFIA AVANZADA 3
TEORIADE LA . TEORIA DE LA COMUNICACION 3
2 COMUNICACION 3 2 2H0002
SEMIOTICA Y ANALISIS DEL SEMIGTICA .
2 DISCURSO 3 2€0022
4 70561 | ANALISIS DE MENSAJE 3
3 INGLES IlI 1
METODOLOGIA DE LA METODOLOGIA DE LA
3 INVESTIGACION CIENTIFICA 3 5 6C0045 | INVESTIGACION | 3
& 210161
CONSTITUCION Y DERECHOS BEFENER NACIDNAL 3
3 HUMANOS 3 5
DERECHOS HUMANOS Y
5 210245 MEDIOAMBIENTALES 3
ETICA Y RESPONSABILIDAD
3 SOCIAL 2
PROCESO HISTORICO VISION CRITICA DEL PERU Y EL 3
3 PERUANO 1 410060 MUNDO
3 GUIONES Y LIBRETOS 3 CA0319 GUIONES Y LIBRETOS 3

o e




PLAN DE ESTUDIOS ANO 2019

PLAN DE ESTUDIOS

ANO 2014
SEMESTRE | CODIGOS | ASIGNATURAS CREDITOS | CICLO | CODIGOS | ASIGNATURAS CREDITOS
3 EPISTEMOLOGIA 3 3 6A0001 | EPISTEMOLOGIA 3
3 LENGUAJE DE LOS MEDIOS 3 4 2C0205 LENGUAJE DE MEDIOS 3
HISTORIA DE LOS )
i1 2HO065 | MEDIOS
HISTORIA DE LOS 3
5 2H0066 | MEDIOS AUDIOVISUALES
INTRODUCCION A LA
COMUNICACION
4 2A0135 AUDIOVISUAL 2
ESTADISTICA PARA LA ESTADISTICA PARA 3
4 COMUNICACION 3 6 580132 | COMUNICACIONES
METODOLOGIA DE LA
4 INVESTIGACION EN COMUNICACION 3
INTRODUCCION A LA
4 LENGUAIJE PUBLICITARIO 2 4 2A0137 | PUBLICIDAD. 2
6 200207 | LENGUAIJE PUBLICITARIO 3
REDACCION 3
7 2C0209 | PUBLICITARIA
. R PLANIFICACION 3
4 ORGANIZACION PUBLICITARIA 3 8 PUBLICITARIA
] ] INTRODUCCION AL
4 GENEROS Y ESTILOS PERIODISTICOS 3 4 2A0136 PERIODISMO 2
REPORTAJE 3
6 2A0142 PERIODISTICO
GENEROS Y ESTILOS 3
5 2A0139 PERIODISTICOS
7 240145 | CRONICA PERIODISTICA 3
ENTREVISTA 3
6 2A0143 PERIODISTICA
; 2A0138 | INTRODUCCION A LA
TEORIAS DE LA:S ORGANIZACIONES Y COMUNICACION )
4 COMUNICACION CORPORATIVA 3 4 ORGANIZACIONAL
TEORIAS DE LAS 3
5 7A0562 | ORGANIZACIONES
COMUNICACION 3
8 2A0152 | INTERNA
COMUNICACION EN LAS 3
6 7A0564 | ORGANIZACIONES
i ] PSICOLOGIA DE LA 3
4 PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION 2 BA0623 COMUNICACION
4 ARTE DRAMATICO 3 280071 | HISTORIA DEL ARTE 2
TALLER DE DIRECCION 3
9 HC0303 ACTORAL




PLAN DE ESTUDIOS ANO 2019

PLAN DE ESTUDIOS

ANO 2014
SEMESTRE | CODIGOS | ASIGNATURAS CREDITOS | CICLO | CODIGOS | ASIGNATURAS CREDITOS
COMPORTAMIENTO DEL COMPORTAMIENTO
5 CONSUMIDOR 3 6 7A0262 | DEL CONSUMIDOR 3
INVESTIGACION DE 3
7 5C0008 | MERCADOS
PLANEAMIENTO ESTRATEGICO PLANEAMIENTO
PARA LA COMUNICACION ESTRATEGICO 3
5 CORPORATIVA 3 7 7A0266
ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION PARA 3
10 CA0321 | LA POBLACION
COMUNICACION 3
6 7A0563 | GRUPAL
70567 | TALLER DE LIDERAZGO 3
DIRECCION DE
. , FOTOGRAFIA, CINE Y 3
5 PRODUCCION FOTOGRAFICA 5 9 2H0074 | TELEVISION
PERIODISMO INTERPRETATIVO Y TALEER BE REBACEIGH 3
5 DE OPINION 3 2 8A0126
PERIODISMO 3
5 2A0140 | INFORMATIVO
5 — ITALLER DE PERIODISMO 3
TALLER DE PERIODISMO 3
8 HC0300 | Ii
PERIODISMO DE 3
7 2A0146 | OPINION
ANALISIS Y CRITICA 3
7 2A0147 | PERIODISTICA
PENSAMIENTO 3
PENSAMIENTO CREATIVO 3 6 2A0141 | CREATIVO
5 CINEMATOGRAFIA 2H0069 | CINEMATOGRAFIA 3
DRAMATURGIA Y
ELECTIVA CP5 1.1 - NARRATIVA'Y NARRATIVA 3
5 ANALISIS AUDIOVISUAL 2 5 1F0007 | AUDIOVISUAL
ELECTIVA CPN5 2.1 - DIRECCION DE . ——m 3
5 ARTE Y DISENO 2 2 1A0036
TALLER DE DISENO
GRAFICO Y 4
3 1A0037 | DIAGRAMACION
DIRECCION DE ARTE Y 3
6 2H0070 | DISENO
TALLER DE PUBLICIDAD 3
7 HC0293 | GRAFICA
HCo2g7 | TALLER DE TIPOGRAFIA 3
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PLAN DE ESTUDIOS ANO 2019

PLAN DE ESTUDIOS

ANO 2014
SEMESTRE | CODIGOS | ASIGNATURAS CREDITOS | CICLO | CODIGOS | ASIGNATURAS CREDITOS
ELECTIVO CP5 3.1 - REDACCION REDACCION EN 3
5 MULTIMEDIA 2 6 200208 | PLATAFORMA WEB
TALLER DE PERIODISMO 3
9 HC0306 | MULTIMEDIA |
TALLER DE PERIODISMO 3
10 HC0314 | MULTIMEDIA I
ELECTIVO CP5 4.1 - TALLER DE COMONICAZION
RESPONSABILIDAD SOCIAL EXTERNA Y REPUTACION 3
5 CORPORATIVA 2 8 2A0153
RESPONSABILIDAD 3
8 CA0320 | SOCIAL AMBIENTAL
RESPONSABILIDAD 3
10 CA0322 | SOCIALY EMPRESARIAL
MARCO TEORICO DE LA 60015 | METODOLOGIA DE LA 3
6 INVESTIGACION 5 8 INVESTIGACION II
PERIODISMO 3
6 PERIODISMO ESPECIALIZADO 3 8 2A0151 | ESPECIALIZADO |
PERIODISMO 3
9 2A0157 | ESPECIALIZADO II
PERIODISMO 3
10 2A0159 | ESPECIALIZADO I
PERIODISMO
9 20135 EMPRESARIAL 3
6 TALLER DE REALIZACION EN RADIO 3 6 HCo289 | TALLER DE RADIO 3
POST PRODUCCION DE 3
7 1F0009 | AUDIO
. TECNICAS DE
TECNICAS Y ESTRATEGIAS DE MOTVACIEN 3
6 MARKETING 3 7 8EQ054 | PUBLICITARIA
MARKETING
8 7A0568 | CORPORATIVO 3
SEMINARIO DE
7C0250 | MARKETING GLOBALY 3
10 TELEMARKETING
SEMINARIO DE
7C0248 | MARKETING 3
10 INSTITUCIONAL
MARKETING DE
7C0247 | PRODUCTOS 3
10 AUDIOVISUALES
SEMINARIO DE
7C0249 | MARKETING POLITICO Y 3
10 SOCIAL
TALLER DE COMUNICACION Y
6 PRODUCCION TRANSMEDIATICA 3
ADMINISTRACION Y
EMPRENDIMIENTO EN
6 COMUMCASIONEES N, 3

E er T
CIENCIAS O .




PLAN DE ESTUDIOS ANO 2019 PLAN DE ESTUDIOS ANO 2014
SEMESTRE | CODIGOS | ASIGNATURAS CREDITOS | CICLO | CODIGOS | ASIGNATURAS CREDITOS
ELECTIVA CP6 1.2 - PRODUCCION Y y :
5 EDICION AUDIOVISUAL 3 HCo2g1 | TALLER DE CAMARA E ILUMINACION 3
6 IFO008 | TECNOLOGIA DIGITAL AUDIOVISUAL 3
PLAN DE PRODUCCION Y REALIZACION 4
8 2C0210 | AUDIOVISUAL
2H0068 | EDICION AUDIOVISUAL 3
TECNIC{\S DE PRODUCCION 3
7 8EOO051 | PERIODISTICA AUDIOVISUAL
TECNICAS DE PRODUCCION 3
7 8EO052 | PUBLICITARIA AUDIOVISUAL
TECNICAS DE PRODUCCION
AUDIOVISUAL EN RELACIONES 3
7 8EO053 | PUBLICAS
TALLER DE CINE Y VIDEO 5
8 HC0298 | EXPERIMENTAL
GESTION DE CONTENIDOS 3
9 HC0305 | AUDIOVISUALES WEB
10 2H0078 | TECNOLOGIA DEL CINE DIGITAL 3
10 HC0313 | TALLER DE EDICION AUDIOVISUAL 3
FORMULACION DE PROYECTOS
10 7D0120 AUDIOVISUALES 3
ELECTIVA CP6 2.2 - CUENTAS Y MEDIOS 8E0055
5 PUBLIETCARIES 5 " CUENTAS PUBLICITARIAS 3
8 8E0056 | MEDIOS PUBLICITARIOS | 3
9 8E0058 | MEDIOS PUBLICITARIOS I 3
9 2HOO75 | PUBLICIDAD EN INTERNET 3
9 200138 | PROMOCION DE VENTAS 3
7A0570 | GESTION Y ADMINISTRACION 3
10 PUBLICITARIA
7 2H0071 | RELACIONES CON LOS MEDIOS 3
ELECTIVA CP6 3.2 - PERIODISMO DE TALLER DE PERIODISMO DE 4
6 INVESTIGACION 2 10 HC0315 | INVESTIGACION
ELECTIVA CP6 4.2 - TALLER DE
COMUNICACION PARA EL COMUNICACION Y DESARROLLO 3
6 DESARROLLO 2 9 2C0211
7A0569 | MARKETING SOCIAL 3
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PLAN DE ESTUDIOS ANO 2019

PLAN DE ESTUDIOS
ANO 2014

SEMESTRE

cODIGOS

ASIGNATURAS

CREDITOS

CicLo

cODIGOS

ASIGNATURAS

CREDITOS

DISENO DE LA INVESTIGACION
CIENTIFICA

CAMPANAS PUBLICITARIAS

2H0076

CAMPANAS
PUBLICITARIAS |

10

2H0079

CAMPANAS
PUBLICITARIAS Il

PERIODISMO ECONOMICO

10

2A0158

PERIODISMO
ECONOMICO

GESTION DEL TALENTO
HUMANO EN COMUNICACION

HC0288

TALLER DE
DESARROLLO DE
HABILIDADES Y

COMUNICACION

BA0624

RECURSOS HUMANOS Y
COMPORTAMIENTO

7A0565

ADMINISTRACION Y
GESTION EN
COMUNICACIONES

BA0625

GESTION DEL TALENTO
HUMANO

TALLER DE PUBLICIDAD
AUDIOVISUAL

HC0299

TALLER DE PUBLICIDAD
AUDIOVISUAL

DERECHO EN
COMUNICACIONES

2J0065

POLITICAS, DERECHO Y
LEGISLACION EN
COMUNICACIONES

ELECTIVO CP7 1.3 - TALLER DE
REALIZACION EN TELEVISION

HC0290

TALLER DE TELEVISION |

2H0072

TECNICAS DE
ESCENOGRAFIA E
ILUMINACION

HC0297

TALLER DE
PRODUCCION DE
DOCUMENTALES

2C0210

PLAN DE PRODUCCION
Y REALIZACION
AUDIOVISUAL

HC0296

TALLER DE TELEVISION
1l

HC0304

TALLER DE FICCION
AUDIOVISUAL

HC0302

SEMINARIO
ESPECIALIZADO
AUDIOVISUAL |

10

HC0312

SEMINARIO
ESPECIALIZADO
AUDIOVISUAL I

ELECTIVO CP7 2.3 -TALLER DE
CREACION PUBLICITARIA

2B0122

IDENTIDAD E IMAGEN
DE MARCA

2H0067

HISTORIA DE LA
PUBLICIDAD
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PLAN DE ESTUDIOS ANO 2019 PLAN DE ESTUDIOS ANO 2014
SEMESTRE | CODIGOS ASIGNATURAS CREDITOS | CICLO CcODIGOS ASIGNATURAS CREDITOS
ELECTIVD i 3'3'TAL!'ER RE EDICION PERIODISTICA 3
7 PRODUCCION Y EDICION PERIODISTICA 2 8 2H0073
PRODUCCION Y EDICION 3
9 2A0156 | PERIODISTICA
LA ENCUESTAY LA
INFORMACION 3
8 2A0149 |DIRIGIDA
8 2A0150 | AGENCIAS DE PRENSA 3
DIRECCION 3
9 2HO0077 | PERIODISTICA
HC0310 | TALLER DE PROTOCOLO
ELECTIVO CP7’4.3 - TALLER DE Y ORGANIZACION DE 3
7 COMUNICACION CORPORATIVA 2 9 EVENTOS
TALLER DE MANEJO DE 3
10 HC0317 |crisis
AUDITORIA DE 3
8 2A0154 | COMUNICACION
HC0307 | TALLERDE
COMUNICACION 3
INTERNA
HCO0308 | TALLER DE PUBLICITY 3
HCO309 | TALLER DE
COMUNICACION 3
9 EXTERNA
TALLER DE MEDIA 3
10 HC0316 | TRAINNNIG
8 PRACTICAS PRE-PROFESIONALES |
8 INVESTIGACION CUALITATIVA
DISENO DE PROYECTOS SEMINARIO DE TESIS Y
8 COMUNICACIONALES 5 9 HEE30L PROYECTOS | 4
TRABAJO DE INVESTIGACION PARA
8 BACHILLERATO 7
COMUNICACION
i i 2 10 2C0212 | POLITICAY ESPACIO 3
8 ELECTIVO E8 COMUNICACION POLITICA PUBLICO
9 PRACTICAS PRE-PROFESIONALES Il 7
PROYECTO DE TESIS PARA SEMINARIO DE TESIS Y
. LICENCIATURA 8 10 HEO3EL PROYECTOS Il 4
9 DEONTOLOGIA DE LA COMUNICACION 3 5 2A0026 | ETICA Y DEONTOLOGIA. 3
5 2A0144 | ETICAY TRATAMIENTO 3
PERIODISTICO
8 2A0148 | ETICAY CODIGOS 3
DEONTOLOGICOS
ELECTIVO E9 COMUNICACION Y
9 GENERO 2
10 INFORME FINAL DE TESIS PARA 18
LICENCIATURA




